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中国市場へのエントリー支援 
少子化により、日本の内需の枯渇は必須。地理的にも、市場規模も中国市場は魅力的です。 
ヘリックスジャパンは、企業のグローバル化を支援します。 

【課題】中国と日本は社会背景や価値観が異なり、同
一の商材でも、ＵＢＰ（Unique Buying Point）から提
案すべきソリューションが異なることも多い。 

ターゲットと戦略を再確認し 
市場に適切なマーケティングプランの立案 

【課題】商流もマナーも異なる中国では、現地の優秀
なパートナーが欠かせないが、だれを信頼すればいい
のか分からない。 

現地スタッフや政府関係機関を活用し 
競争力となりうる企業をピックアップ 

Helix Japanはパートナー。特定商品やサービスの販売 
を目的とせず、クライアントの成功を支援。 

中国は「ひと」の社会。「売る」だけではなく、 
持続的かつ発展的な関係を築く営業が必要 

【課題】中国国内で販売代理店を利用しているため、
販売店や消費者との長期的な関係構築ができず、流動
的な市場ニーズが可視化できない。 

【課題】偽物の出現、品質の低下、決済リスクなど、
立ち上げ成功後も、想定されるアンコントローラブル
なインシデントが多数。 
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